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Ya no existe la idolatria. Nuestra sociedad actual 
esta demasiado informada como para adorar 
cosas muertas ... iO no? 

De becho, nuestras culturas 
modernas adoran idolos de 
madera y de piedra. En reali
dad, 1a idolania en la actuali
dad esta mas avanzada y es 
mas ingeniosa que nunca an
tes. La idolatria descrita en 1a 
Biblia, generalmente, tiene 
que ver con los paganos. Si hay 
tanta idolatria en el mundo, 
ldonde se puede encontrar a 
los paganos, entonces? Segu
ramente el hombre moderno 
se ha dlesarrollado a un nivel 
mucho mas racional e infor
mada que los paganos de 1a 
antlgtiedad. Tendrfan10s que 
esforzarnos mucho para con
siderar a nuestra sociedad co
n10 profundamente pagana. 
lNo es verdad que un pagano 
es un nativo salvaje, con tapa
nabos, que anda por la selva 
adorando a1 sol? La realidad, 
sin embargo, es que en el 
mundo de hoy hay paganos 
que son mueho InaS paganos y 
mas arrogantes que aquellos 

que uno puede encontrar en la 
jungla. Para poder consegl" 
respuestas autenticas y una 
perspectiva correcta, 10 m ejor 
es ir a 1a Biblia. 

Los paleont610gos hablan 
de los mas diversos hombre 
primitivos que, supuestamen
te, eran los antepasados de 10 
que hoy SOl110S los modemos 
homo sapiens. El proceso de 
evoluci6n del eual forman par
te, supuestamente tuvo lugar 
hace muchos millones de ana . 
Por supuesto que, indepen
dientemente de 1a interpreta
ci6n literal de la Biblia, sabe
mos que toda esta area sigue 
siendo altamente fantasiosa y 
especulativa. Ya ahora existe 
una Iarga Usta de temas, en los 
cualcs la Biblia ha triunfado so
bre e1 eseepticismo cientifieo 
ya sea que se trate de asuntos 
hist6ricos, fisicos, U otros. La 
Biblia entera ha demostrado 
ser cierta. Hasta la fecha, mu
ehas afirmaciones bfblicas ya 

e an rumplido 0 han demos
trado -er ciento par ciento cier
GiS. De ahi que se neeesite poca 
fe para darse cuenta que las de
mas declaraciones de la Biblia, 
concra las cuales la ciencia si
gue argul'l1entando, tarnbien 
haJan l1ecesaria una revision 
de la ciencia en alg(ID momen
to. Esta perogrullada se aplica a 
la ciencia y con eso tan1bien a 
1a (eona d~ la evoluci6n. En 10 
que respecta a la evoluci6n, la 
Biblia no menciona ningful ti
po diferente de seres humanos 
_-prehumanos, 0 algiln tipo de 
niveles de evoluci6n del ser hu
mano. Es sencillamente cierto 
que no existe ninglin tipo de 
pruebas para la teoria de la 
e\-olud6n. La Inisma sigue 
siendo una religion. Tampoco 
existe una diferencia entre la 
gente de la antigiiedad y la gen
te de ahora. Las caracteristicas 
fundamentales del ser huma
no, tanto en 10 fisieo eOlno tam
bh~n en 10 inte[ectua.[, no han 
cambiado en 10 Inas minimo. 

En cuanto a la descenden
cia del ser hUlnano, la Biblia 
s610 hace una unica diferencia: 



la diferencia entre judios y 
gentiles. Aun as!, hace una di
ferenciaci6n aun mas amplia: 
entre paganos y justos. Aqui 
vemos la verdadera prueba de 
una evoluci6n, peroen el sen
tidlo espiritual: el paganismo. 
El pagano actual esta sano y 
fuerte. No obstante, se ha vueI
to lnucho mas progresista en 
sllsmitos, como veremos mas 
adelante. Casi todos los antro
p610gos coinciden en que la 
tierra esta poblada hoy por los 
as! llamados "seres hwnanos 
modernos". Contrariamente a 
eso, la profeda biblica habla 
de los paganos modernos de 
los Ultimos tiempos. En la ac
tualidad 10 encontramos como 
la criatura mas capacitada pa
ra Ia supervivencia, que habita 
y domina la nueva esfera eco
n6mica del mundo. lSe da 
cuenta quien es? 

Antes de que localicemos al 
pagano moderno, queremos 
primero analizar el caracter y e1 
comportamiento de los paga
nos de la antigiiedad. La Biblia 
nos da tma descripci6n detalla
da de los mismos. Pero, para 

poder hacemos una idea equi
librada y exaeta, debemos reali
zar lll1 ·eono estudio de paIa
bras. No existe una palabra es
pecial para "pagano" en la 
Biblia. De hecho, esta palabra, 
induso, ni siquiera aparece en 
algunas traduedones de la Bi
blia. l,Por que? Porgue este ter
Inino apareci6 mas adelante, 
en el tiempo neotestamentario. 

Los paganos de 
la antigtiedad 

Actualmente. utilizamos la 
palabra "pag.ano", por 10 gene
ral, para describir a alguien 
que adora a otros dioses 0 
idolos, y que 5e encuentra 
fuera del eristianisn10 0 del 
judaismo. En los tiempos bi
blieos, el ser "pagano" era 
praeticamente sin6nimo de 
IIno-judio", a pesar de que 
tambien habia personas no
judias que crelan en Dios. An
tes que Cristo muriera por los 
pecados de toda la humani
dad y la salvaci6n se extendie
ra a los no judios) e1 ser no-ju
dio y pagano era pnictica

mente 10 mismo. AI principia 
de 1a era neotestamentaria, la 
mayoria de los judfos consi
deraban que la nueva salva
ci6n que habian descubierto 
en e1 Mesias, segula siendo un 
cumplimiento progresivo de 
la antigua fe judia. E1 mundo 
religioso aun no estaba clara
mente dividido entre los judi
os y los as! -llamados cristia
nos. L1ev6 algun tiempo hasta 
que reconocieron que tam
bien existian cristianos genti
1es' que no eran ni paganos ni 
judios. De ani que, al princi
pio de la era de la iglesia, exis
tia una sola palabra griega uti
lizada tanto para hablar de los 
no-judios como tambien de 
los paganos: {/ethnos". Esta pa
labra apareee 167 veces en el 
Nuevo Testamento. El asunto 
aqui es el siguiente: en nues
tro estudio de la (levoluci6n" 
del terminG ((pagano", s610 
analizaremos aquenos versi
culos del Nuevo Testamento 
en los cuales lIethnos" es cla,
ramente usada en el sentido 
mas moderno de la palabra, 0 

sea: para un ((pagano". 



En una medida ascendente, 
el comercio, hoy en dia, es 
la base principal de la exis
tencia yde 10 que se entien.. 
de como "vida". 

Caracteristicas de 
un pagano 

El estudio biblico revela 
muchas caracterfsticas genera
les del Hpagano". QuerelTIOS 
analizar cinco de las Inismas, 
que se encuentran en cone
xi6n directa con la evoluci6n 
del actual pagano moderno, de 
mentalidad Inaterialista. 

1. Interes en sl mismo. 
"Porque si amais a los que os 
aman" ~que recompensa ten
dreis? {f·lo hacen talnbien lo 
m,ismo los publicanos? Y si sa
luddis a vuestros hermanos so
lamente, ique haceis de mas? 
iNo hacen tambien asi los gen
tiles?" (Mt. 5:46-47). Err estos 
versiculos, e1 Sefior Jesus hace 
notar que los 'gentiles>! hacen 
las casas puramente par 
interes. Sus acciones son moti
vadas par sus deseos y diver
siones, par la bllsqueda de la 
felicidlad personal y la comodi
dad. S610 aman a aqueUos que 
tambien los aman a ellos y, del 
mismo modo, S8 burlan de 
aquellos que los rechazan. 

Hoy, unos 2000 anos des
pues, esta caracteristica paga
na del interes en si miS1110 ha 
seguido desarrollandose masi
vamente. Ahara, eso se toma 
por aquel poder que empuja al 
mundo hacia algo mejor, hacia 
el progreso y el bienestar. De 
hecho, algunas supuestas teo
rias econ6micas progresistas 
tienen este instinto del interes 
en SI mismo en gran aprecio. 
Este ha sido un cambio [(ipido, 
que ha sucedido en menos de 

unos pocos siglos. Es un dog
ma elelTIental del capitalismo, 
basado en el mercado (as! se Ie 
dice a la forma actual del co
mercio, el cual - dicho sea de 
paso - tiene poco que ver con 
el capitalismo en e1 sentido 
original de la palabra). E5to, 
sobre todo, ha tenido como 
consecuencia que el mundo 
entero ha sido profundamente 
comercializado. En una mem
da ascendente, el comercio. 
hoy en dia, es la base principal 
de la existencia y de 10 que -e 
entiende como livida". 

iQue dice la Biblia sobre el 
"interes en sf mismoO) del er 
hwnano moderno? Ella dene 
un rnensaj1e claro para las socie
dades que quieren definir su 
existencia en terrninos total 
mente paganos, en ouas pala
bras: sociedades que S8 h an en
tregado al dominio de la econo
mia y del dinero. En este 
aspecto, sobresalen en forma 
especial los ejemplos de Tiro y 
Babiloma. En el reino neo-babi
l6mco todo se trataba del nego

cia. las investigaciones mostra
ron que Babilonia, en realidad, 
era una civilizaci6n de comer
cio. Practicamente, todos los 
documentos que se han con
servado son de orden comer
cial. Otro buen ejemplo es la 
historia de Tiro. La Biblia mis~ 
rna documenta la eA1rema co
mercializaci6n de dicha ciudad. 

Como otto ejemplo de 
tiempo alin InaS tempranos, 
puede servir la ciudad de Jeri
c6. Aparentemente, fue la ciu
dad habitada mas antigua del 
mundo, y una de las mas acau
daladas. Dios determin6 que 
cuando los israelitas entraIan 
a Canaan, esta debia ser la pri
In era ciudad que elios con 
quistaran. De h echo, fue la 
llnica ciudad destruida por un 
rnilagro. Y tambien la unica 
ciudad, conquistada en Ca
naan' que fue destruida total
mente - juntamente con mu
jeres, nifios" ganado y todo 10 
que habfa en ella. Dios quiso 
que fll~era totalmente borrada. 
iPor que? lQuizas por su co

~----------------------------------~--~--~-=~~=------- 
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mercializaci6n id61atra? Dios 
no queria que ni 10 mas mini
rno pasara de Jeric6 a Israel. 
Josue, induso, profetizo que 
quien volviera a reedificar Jeri
co 10 haria por e1 precio de su 
hijo primogenito y de su hijo 
menor (Jos. 6:26). Esto 5e CUIn
plio 600 anos despues en Hiel 
de Bethel, durante e1 dominio 
de Omris, tal COlno fue profeti
zado (l R. 16:34). 

2. Preocupaci6n por cosas 
terrenales. Segtln las Escritu
ras, los gentiles se deshacian 
en preocupaci6n por las cosas 
terrenales: "No os afaneis, 
pues, diciendo: l Que comere
mos, 0 que beberemos, 0 que 
vestiremos? POl'que los gentiles 
buscan todas estas casas; peto 
vuestro Padre celestial sabe que 
tenets necesidad de todas estas 
cosas" (Me 6.:31-32, ver tam
bien Lc. 12:29-30). De modo 
que, segtln esta definicion, es 
pagano buscar satisfaccion so
lo en la busqueda de posesio
nes y de un estilo de vida indi
cado. Las Escrituras rnencio
nan aqui dos cosas: 
alimentaci6n y vestimenta. En 
la sociedad de aguel tienlpo, 
estas dos cosas eran indicado
res del estilo de vida y tambien 
de 10 que era necesario 
para la vida. De modo 
que este versiculo no 
trata s610 del sustento. 
El alimento y 1a vesti-

EI estilo de vida se de
fine hoy por otros ju
guetes, como caros 
relojes de pulsera su~ 
lOS, autom6viles de 
lujo, la ultima tecnolo
gfa, casas estilo 
palacio ymuchas 
otras cosas. 

menta son Inuy necesarios, 
pero. darles algun otro valor es 
idolatria y paganismo. 

Por supuesto que, en 1a ac
tualidad, el estilo de vida es 
definido por mucho mas que 
e1 alinlen to v la vestimenta, Es 
obvio que existen los disefia
dores de renombre, la vesti
menta especial de marca, y la 
ultima n10da. Lo mismo suce
de con los alimentos. Se bus
can los vinos mas finos; y los 
alimentos de la marca con mas 
propaganda son los que la 
gente conlpra. Pero, mas que 
nada. el estilo de vida se define 
hoy por otros juguetes, como 
caros relojes de pulsera suizas, 
autOln6\iles de luja, la Ultima 
tecnologia, casas estilo palacio 
v nluchas otras cosas. Poseer 
todo esto es la cumbre de una 
vida de exito y la trampa de la 
vida elitista. VeITIOS aqui la 
quintaesencia de las metas y 
valores de Wla sociedad paga
na. Correr detras de todo esto, 
es parte de una cultura alta
mente sofisticada de politica 
de marcas. encuestas de con
sumido}", propaganda e inves
tigacion psicologica. En este 
scntido, m uchas cosas han 
cambiado en el correr de los 

siglos y Inilenios. Esto, nueva
mente nos muestra el trans
cursa de la evolucion del 
pagano moderno. Cuando mi
ramos 10 profundamente 
arraigada que esta 1a comer
cializaci6n en Estados Unidos 
y en otras naciones, entonces 
es dificil imaginarse que esta 
evoluci6n pueda avanzar mu
cho mas aun. 

3. Preocupaci6n por el dia 
de manana. Las sociedades 
que no conffan en Dios, como 
consecuencia tienen que preo
cuparse por el dia de manana, 
ya que este es inseguro. Pero, 
la Biblia dice que tiene que ser 
justarnente al reves: "Mas bus
cad primeramente el reino de 
Dios y su justicia, y todas estas 
cosas os seran aiiadidas. Asi 
que, no os afaneis pOl' el dia de 
manana, porque el dia de lna
nan a traerd su afan. Basta a 
cada dia su propio mal" (Mt. 
6:33-34). Esta afirmaci6n va 
unida a los dos versiculos an
teriores (vs. 31-32), que hablan 
del comercio pagano. Este 
contexto nos da a entender 
que la preocupacion por e1 dfa 
de manana es algo pagano, al ~ 
go que preocupa a los paga
nos. Esta preocupaci6n por el 



inseguro dfa de manana, es un 
componente importante de la 
evoluci6n econ6mica y finan
ciera de las Ultimas decadas y 
siglos" Ha contribuido clara
mente ala intensiva comercia
lizaci6n de la vida humana. 

S610 un ej:emplo de esto 
son los seguros. Por supuesto, 
una gran cantidad de produc
tos de seguridad en el merca
do tienen mucho sentido.. 
Tambien ha habido en las Ulti
mas decadas un enorme au
mento de instrumentos sofis
ticados de finanzas, que a su 
vez forman la base del increi
ble crecinliento global del 
bienestar. Muchos de estos 
instrUlllentos, se basan en 
conceptos matematicos que 
tratan de veneer Ia inseguri
dad del dIa de manana. S6lo 
unos pocos son expertos en 
esa tendencia, en la salvaje 
jungla del progreso econ6mi
co y financiero. Y s610 unos 
pocos} realmente son con
cientes de esas cosas. Entre
tanto, muy diferente es Ia vida 
diaria de la gente humilde. Es
to se debe a esos numerosos 
servicios que se preocupan de 
las /linseguridades del mana
na", Actuallnente, a nadie 
5e Ie ocurrirfa no tener se
guros de vida, de edificios a 
de autom6viles, y algunos, 
incluso, estan ordenados 
por ley. La mayoria estarian 
de acuerdo en que no serfa 
sabio no tener un plan ju
bilatorio 0 pensionista, pa
ra asegurarse de los riesgos 
de la tercera edad. Tome
mos tan s610 estos cinco 

Las orgjas, lascivias, em
briagueces, ysalvajes car
nalidades, eran considera
das como parte del culto 
id61atra pagano. 

servicios lllencionados. Si uno 
los utiliza, eso lleva a cinco 
pagos fijos de aportes men
suales. La preocupaci6n cro
nica exagerada por el futuro, 
sin embargo, ha llevado a una 
progresiva comercializaci6n y 
a una verdadera idolatrfa, 10 
cual es claramente pagano. De 
modo que esta aumentada 
llpreocupaci6n por el mana
na", es una caracterfstica del 
pagano moderno. 

4. Desmesura y disoluci6n. 
La Biblia habla de personas 
que llevan una vida Iicenciosa 
y lujuriosa. Claramente, son 
caracterfsticas paganas. Pablo 
acusa a los israelitas de haber
se comportado como paganos, 
a1 celebrar fiestas y orgfas 
mientras Moises estaba en la 
cima del Monte de Sinal (vel' 
Exodo 32): "Ni seais idolatras, 
como algunos de ellos, segzln 
esta escrito: Se sento el pueblo a 
comer y a bebe7; y se levant6 a 
bailar" (1 Co. 10:7), EI ap6stol 
Pedro compartia esa idea: 
"Baste ya el tiempo pasado pa
ra haber hecho 10 que agrad.a a 
los gentiles} andando en lasci
vias, concupiscencias, embria
gueces, orgias, disipacion y 

abominables idolatrfas. A estos 
les parece cosa extraJ1a que vos
otro no corrais can ellos en el 
mismo desenfreno de disolu
cion,y as ultrajad' (1 P. 4:3-4). 

l as orgfas, lascivias, en1bria
gueces, y salvajes carnalidades, 
eran consideradas como parte 
del culto id6latra pagano. La 
Amplified Bible (Biblia Amplifi
cada) tambien menciona Ia fri
\-olidad y la euforia. Estos as
pectos del paganismo} hoy en 
ilia son fomentados en gran 
nrranercL iPor que? Porque es 
bue 0 para el negocio y para el 
crecimiento econ6mico. La 
moral no e relevante. Las orgf
as y friyolidades aportan al cre
cimien(o econ6mico y, por eso, 
no impona la forma que adop
tan. las empresas lideres en es
te asp eto, a menudo cuentan 
con los programas de televi
si6n y las peliculas cinemato
graficas mas exitosas. que fo·
mentan esta tendencia y son 
on o ejemplo mas de la misma. 
Y se podrian nombrar muchas 
otras cosas mas. Todo esto es 
parte de una ingeniosa cultura 
econ6mica. Cada vez mas, 
tambien}son parte de estas ac
tividades del "estilo de vida" 



Nos damos cuenta que la 
competencia comercial, en 
la aclualidad, es uno de los 
principios mas codiciados 
en la tierra, para poder 10
grar un fuerte crecimiento 
economico yprosperidad. 

pagano, los disparates, las 
drogas, la pornograffa, y 
mucho mas. EI pagano mo
dlerno consume y se dedica 
a sus pasiones, sin ten.er 
sentimientos de culpa. 

5. Competencia hasta 
el exceso. La Biblia menciona 
la competencia como una ca
racteristica de los paganos. 
Son descritos como personas 
que compiten por el cumpli
miento de sus dleseos. ElJos 
persiguen aquello que quieren 
tener (Mt. 6:31). Indirectamen
te, Jesus sefiala un antiguo 
comportamiento competitivo 
de los paganos: "... el que quie
ra hacerse grande entre vos
otros sera vuestro servidor, y el 
que quiera ser el primero entre 
vosotros sera vuestro siervo; co
mo el Hijo del Hombre no vino 
para ser servido, sino para ser
vir, y para dar su vida en resca
te por muchos" (Mt. 20:26-28). 
Aparentemente, dijo esto es
tando en Jeric6 - ]a ciudad que 
fue construida sobre las minas 
de la antigua Jerico. En con
traste a esto, dijo tambien: {(Los 
reyes de las naciones se ensefw
rean de ellas, y los que sabre 
eZZas tienen autoridad son lla
mados bienhechores" (Lc. 
22:25). De esto se desprende 10 
siguiente: en 1a sociedad paga
na, uno sielnpre quiere estar 
un poco mas avanzado que el 
otro. Segun 1a definicion de la 
sociedad, eso significa ser con
siderado el dervo mas fuerte 
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de la 111anada y dominar a 
otros. Para alcanzar estos obje
tivos es lecesario inv01ucrarse 
en la competencia. 

Por supuesto) nos damos 
cuenta que la competencia co
mercial. en la actualidad, es 
uno de los principios mas co
diciados en 1a tierra) para po
der lograr un fuerte crecirnien
to econ6nllco y prosperidad. 
No hay nada malo en esforzar
se por el progreso, cuando los 
motivos son equilihrados y co
rrectos. Ko obstante) en este 
caso se trata de un comporta
miento con1petitivo, llamado 
la ley de la selva: el mas fuerte 
sobrevive. Es un tipo de com
petencia sin compasion a 
arnOT al pr6jimo. Este tipo de 
competencia esta fuertemente 
arraigada en la sociedad paga
na - en nuestra sociedad. In
cluso algo tan sencillo como 
comprar Ull! dOCllmento de va
lores en el Inercado de accio
nes, con la idea de obtener ga
nancias, es la expresion de la 
idea de que el exito de uno so
lo es posible a traves del precio 
del previo fracaso de otro. Sea 
como fuere, este es el recono
cido procedinuento de los pa
ganos modernos. 

Lapruebade 
la evoluci6n 

Despues de hablar de solo 
cinco caracteristicas paganas 
de los seres humanos de la an
tigHedad, ya teDemos la prue
ba de la evoluci6n. Sf, todas las 
caracteristicas fundamentales 
de la humanidad siguen sien
do las mismas. Aun asf, vemos 
que se ha desarrol1ado grande
mente un pagano moderno. 
Todo aquef que verdadera
mente comprende como fun
ciona el mercado global domi
nante en la actualidad, reco
noce 1a medida en que el 
mundo de hoy se ha vuelto pa
gano. Como hemos descrito 
brevemente, el mundo del pa
gano moderno se encuentra 
en un fuerte contraste con el 
pagano primitivo de la anti
giledad. Nuestra sociedad mo
derna, incluyendo a las nacio
nes can un gran porcentaje de 
cristianos) es profundamente 
pagana. Admito que muchos 
estan degas a esta realidad. 
Esto es tanto el resultado) co
lno tambi€m la causa, de Ia 
profunda y corrompida co
mercializacion, al igual que del 
atractivo materialismo que ha 



inundado el mundo. La Biblia 
ha predicho tales cosas. 

El aspecto mas doloroso 
de este acontecimiento apo
callptico, es la influencia que 
el mismo tiene sobre la mo
ral de los cristianos, y sobre 
la doctrina cambiante de las 
iglesias que dicen ser cristia
nas. Por eso, ahora queremos 
tratar con esta dinamica pe
ligrosa. Para eso, 10 prinlero 
es infonnar a los cristianos 
sobre la ciencia del supuesto 
hombre evolucionario. Por
que esta convierte en presa 
al pagano apocallptico y al 
cristiano ingenuo. 

Una dinamica 
peligrosa 

Toda persona que ha pues
to su vida bajo 1a soberania de 
Iesucristo, conoce el dilema 
que Pablo describe en Roma
nos 7. lDe d6nde proviene eso 
de que, al final, hacemos 10 
que no queremos hacer? La 
mayoria de nosotros podemos 
identificarnos con el dicho "El 
espiritu esta dispuesto, pero la 
carne es debit': 

Pablo escribe: "De manera 
que ya no soy yo quien hace 
aquello, sino el pecado que 
1nora en rnt. Y yo se que en mi, 
esto es, en mi carne, no mora el 
bien; porque el querer el bien 
esta en mi, pero no el hacerlo. 
POl'que no hago el bien que 
quiero, sino el mal que no 
quiero, eso hago. Y si hago 10 
que no quiero, ya no 10 hago 
yo, sino el pecado que nzota en 
mi" (Ho.7:17-20). 

N otamos que la humani
dad esta inseparablemente 
unida al pecado. Esta caracte
ristica - la naturaleza pecami
nosa, mencionada mas de 
veinte veces en el Nuevo Testa
mento - esta programada en 
nuestro factor hereditario. Eso 

explica bastante el porque el 
mundo, aun hoy en dia, esta 
tan corrompido por la carne y 
es totalmente pagano. El ap6s
tol Pedro llama a esta condi
ci6n lila corrupci6n que hay en 
el mundo a causa de la conCl{
piscencia" (2 P. 1:4). 

No es de sorprender que esa 
lucha con la earn -', en estos w
timos dias, se vuelva tanto mas 
fuerte y InaS dificil. Mientras 
que, en un tienlpo, el vencer 
los vicios humanos heredita
rios era considerado como una 
virtud social, e1 aprovecharse 
de esas mismas debilidades 
pecaminosas, hoy se ha con
vertido en una ciencia alta
mente prestigiosa. ASl como 
los modernos misiles crucero 
de precisi6n pueden encontrar 
su calnino hacia un objetivo 
pequeno, asi los sentidos car
nales del ser humano son at3:
cados como nunca antes. 

iPor que sucede esto? En 10 
Wtinlos allOS, cientificos ) p i
c6Iogos han abierto una nue\'a 
area de investigaci6n, que ge
neralmente se denomina neu
rociencia y psicologia cogniti
va. Si bien existen nUInerosas 
areas de especialidad, 1a pre
misa basica de dichas in\"e ti
gaciones es siempre 1a rnisma: 
se intenta descubrir la 'cIa 'e 
general" del humano natural. 0 

sus instintos. En otras pala
bras: estos analiticos tra an de 
comprender de que manera 
basica funciona e1 pensamien 
to inconsciente. iFor que? Para 
poder desarrollar mejores tec
nicas de tratar directamente 
con los bajos instintos del seI 
humano. Y 10 peor todavla, e 
aun cuando pocos 10 adrnitiri
an - el objetivo: poder manipu
lar rnejor a esa gente, pasando 
por alto su intelecto. 

lCorno sucede esto? Para 
explicarlo, querenlos analizar 
algunos avances en esta area. 

iCuaI es el problema mas 
grande que enfrentan los ex
pertos en nlarketing hoy en 
rna? Olwiamente e1 pensa
miento raciona!. Clotaire Ha
paille, autor de The Cwture 
Code (El C6digo Cultural), di
ce: "En la triple bataIla entre la 
corteza cerebral, donde tiene 
lugar nuestro pensaJniento su
perior y consciente, y el siste
ma limbico (el centro de las 
emociones y las areas reptiles), 
-iempre gana el reptil." Esta 
area fep til del cerebro, como el 
la -'-Lama, es el centro de los ins
. -c:_-610 es alcamable a tra
:e- e :nconciente. En esto 

-::~e el de afio para los 
--e _.e ore-, los rnanipulado
re- ~. + cienrificos: lC6mo es-

. _ -ar ~a parte reptil del cere
bro a rrayeS de] subconscien
, e~ Para ello sin duda, hay que 
pa:ar por alto el pensarniento 

onciente ya que este, si no, 
podria negarse a hacer caso a 
lo~ de eos del endedor. 

los investigadores en esta 
area dicen que los sistenlas 
in tintivos - corporales del or
ganiS1110 hwnano estan pro
gramados de tal manera, que 
reaccionan en una forma pre
determinada. La carne, si uno 
la deja librada a su instinto 
animal no pensante, siempre 
e 'a decidir a favor de la grati

fic i6n, la multiplicaci6n y la 
upenivencia, sea cual fuere e1 

precio - ya sea que este sea 
moralnlente aceptable 0 no. 
De alli. que siempre sea mas 
prometedor de exito dirigirse a 
e-ro instintos basicos. 

Los temas de dinero son 
otra area clave, que invita n1U

cho analisis de comporta
miento. Como uno puede inla
ginar e. este tipo de investrga
ci6n financiera, mavorrnente, 
no sirve para conseguide mas 
exito al inversor promedio. 
IVl<.ls bien existe para que la in



dustria financiera aproveche 
mas radicalmente las debilida
des del comportamiento hu
mano. Tambien esto ha Beva
do a convertir el estudio de las 
"inc1inaciones de la carne" en 
una alta ciencia. Segun el au
tor, quien conoce estas tecni
cas, las empresas de Wall Stre
et prefieren "de hecho, un 
rnercado lieno de inversores 
irracionales. De este luodo, es 
facil manipularlos sin que ellos 
realmente Heguen a ser con
dentes de ell 0". El10s han "refi
nado el (control de los pensa
Inientos' para convertirlo en 
un arte mayor".l 

Este cmnpo de investiga
cion lieva un nonlbre que sue
na nluy cientifico: "neurofi
nanzas". Grandes esperanzas 
se depositan en este catnpo: 
liLos investigadores del cere
bro, son los que preparan el ca
mino para el futuro mundo fi
nancierd', dij,o el respetado ex
perto Daniel Kahneman. En el 

ano 2002. eI recibio el Premio 
Nobel por su trabajo pionero 
en las neurofinanzas." iPor que 
sera que las finanzas son un 
area de investigacion tan pro
metedora? Aparentemente, los 
investigadores han descubierto 
que el cerebro humano codicia 
el dinero tanto C01110 el sexo. El 
profesor Bda.l1 Knutson, de la 
Universidad de Stanford, hizo 
este ('sensacional" descubri
mjento al e~mninar, en un to
mografo de resonancia magne
tica, a algunos estudiantes que 
se prestaron \"oIuntariaIuente 
para experilnentos. (Uno se 
pregunta que descubriria este 
cientifieo si eXaI11inara una Bi
blia, en el wlnografo de reso
nanda magnetica.) 

Otra posibiJidad de poder 
evitar las reacciones racionales 
de los adultos, para los vende
dores 0 manipuladores, es di
rigirse a los ninos. Estos ejer
cen una gran influencia sobre 
sus padres y determinan gran 

uy cua/quiera que 
haga tropezar a a/gu
no de estos peque-
nos que creen en mi, 
mejor /e fuera que se 
/e co/gase a/ cuello 
una piedra de molino 
de asno, y que se /e 
hundiese en 10 pro
fundo del mar. " 

parte de sus decisio
nes de compra. Ja
nes MeN eal es ex
perto en tecnicas de 
marketing para 
atraer a los ninos. 
Segun sus estimado
nes, los ninos meno

res de 14 mos influencian en 
un sorprendlente total del 47 
par dento los gastos de IDS ho
gares en Estados Unidos. i Exis
te una raz6n logica para esto. 
Muchas cmpresas descubrie
ron que es mucho mas luerati
va dirigir 1a propaganda a los 
ninos, en rugar de dirigirla a 
los adultos. 

iPor que s·c quiere (libre in
terpretaci6n de Mt 19:14) ''de
jar que los ninos vengan'? Los 
expertos en luarketing saben 
que las ninos son mucho mas 
faciles de influenciar que los 
adultos. Machos de estos nifios 
atm no han Hegado a una edad 
en que pued.an diferendar en
trc el bien y el mal (Is. 7: 15-16). 
Par naturaleza, los ninos s'On 
hedonistas, desinhihidos, e im
pulsivos. Ahora, si uno fomen
ta los instintos de los ninos vul
nerables, les ensena, a la edad 
mas tierna posible, a satisfacer 
sus apetitos carnales. As! se 
prepara cl camino a un mundo 



Ileno de hedonistas. Y el esto
mago y las inquietudes de 
ellos, en este mundo, se en
cuentran en contlicto con to do 
inten§s por la verdad del evan
gelio. Mas alia de eso, la Biblia 
advierte expresamente contra 
malcriar a los nifios: ((Y cU£ll
quieTa que haga tropezar a al
guno de estos pequeflOs que cre
en en mil mejor le fuera que se 
le co.lgase al cuello una piedra 
de Inolino de asno, y que se le 
hundiese en lo profundo del 
mar/)(Mt. 18:6). 

iCuanta trascendencia tie
ne, exactamente, el hecho de 
que la ciencia ponga su aten
cion en el comportamiento 
instintivo, irreflexivo? Segura
mente, eso esta de acuerdo 
con los distintivos de los lilti
mos dfas que describe la Bi
bBa. Si bien la parte mas im
portante de la investigacion en 
las ciencias de la cognicion, es 
aplicada directamente al mun

do de la propaganda al consu
midor finat su infiuencia, en 
realidad, va m ucho mas alla. 
Dicha ciencia desarrolla un 
mundo en el cuallos instintos 
y apetitos humanos originaJes 
son idolatrados. Participa deci
sivamente en preparar el ca
mino a una nueva religion 
mundial - y 10 hace en la for
rna de fomental' la combina
cion de la religion y el comer
cio de la gran Babilonia, para 
Ilegar a aqueUa mezcla indefi
nida de Apocalipsis 17-18. 

EI apostol Pablo habla de 
un tiempo que se caracteriza
ra par el individualismo, los 
apetitos y la falta de dominic 
de sf mismo. Esto coincide 
con el transcurso de las acon
tecirnientos que uno puede 
identificar comlinmente en la 
actualidad: la gente sera ego
lsta y desenfrenada, y amara 
mas la diversion que aDios (2 
Ti. 3:1-4). 

Puede seI que esta cone
xion no sea clara para aquellos 
que ,i,-en en el occidlente 
acaudalado. El enfoque de 
lord Saatchi, no obstante, nos 
puede ayudar a comprenderlo 

aatchi es gerente de M. & C. 
aatchi, una importante em

presa propagandfstica). 131 la
men a la moderna evoluci6n 
del "nativo digital". Con esto se 
refiere a los miembros de la 
generaci6n mas joven de la ac
-" aJdad, quienes digieren las 
iniormaciones de una manera 
ill .. diferente, ya que crecen 
co _ auriculares v consumien
do -. . ·eo-. £1 dice que la capa
i a de recepcion de eIlos se 
_a imirado. ~ que la capacidad 

de :. memoria ha disminuido 
. - catiYamente. z.Y ahora 

q e~ u consejo a las empresas 
que ITatan de ser vendedores 
rna efectivos frente a esta ge~ 
neraci6n es: Encuentre una 
palabra - una sola palabra 
que esta persona rnoderna, 
carnal ", conecte con val 0 res. 

Usando un lenguaje figuJado, 
~ umamente religioso, Saatchi 
dice: "En el principio era 'la 
palabra' ... desctibraIa, y habra 
encontrado el camino a la sal
-acion -a la vida eterna" - refi

riendose al exito cOlnercial.G 

E decisive darse cuenta 
que Saatchi conecta "valores" 
co una uansacci6n con1erciaJ 

-alor" en el sentido filosofi
co. no de un precio favorable). 

Por naturaleza, los ninos 
son hedonistas, desinhib~ 
dos e impulsivos. Ahora, si 
uno tomenta los instintos de 
los niiios wlnerables, les 
ensena, a la edad mas tier
na posible, asatisfacer sus 
apetitos camales. 



Como los valores pertenecen 
al area de la religi6n, cada 
marc a 0 cada producto se con
vierte en una mini religion, a 
traves de la conexi6n con un 
IIvalor". EI eslogan del produc
tor de articulos deportivos Ni
ke, par ejemplo, dice: <lJust do 
it" ("S610 hazlo"). Esta es una 
declaraci6n filos6fica, no una 
caracteristica del producto. Di
cha declaraci6n fomenta la 
identificaci6n can un estilo de 
vida deterrninado. 

Tambien es importante no
tar que la decadencia espiri
tual y psicol6gica, va de la rna
no con una cultura comerdal 
desbordante. Otro experto en 
marketing dice: "Nos encon
tramos ahora ante el problema 
que, para todo 10 que et cliente 
necesita, ya existen por 10 me
nos veinte productos. Por esta 
raz6n, las empresas mas exito
sas, obligadamente, perfecdo
nan mas sus innovaciones a 
traves del marketing que del 
diseno del producto."? 

;,Que nos dice esto? Que los 
nombres de las nlarcas hov 

J 

son expresion de fuertes "de 
claraciones psicoI6gicas", en 

_ 

otras palabras: de IIvalores". Y 
cuando los valores incitan InaS 
a la compra que la funci6n de 
un producto, entonces ya nos 
encontramos muy avanzados 
en el caJnino hada la cultura 
babil6nk a apocaliptica, des
crita en Apocalipsis 17-18. De 
hecho, se puede decir que la 
mayoria de las sociedades ya 
corresponden exactamente a 
esa descripcion. 

El consulnidor desenfrena
do, carnal y dirigido pOl' los 
instintos, es indispensable pa
ra e1 ascenso del coloso que 
dornina los tiempos del fin, y 
se compone de comercio y re
lig10n. Con este fin, los consu
midores tienen que ser mas 
como animales irracionales, 

que i'dirigidos por el Espiritu 
de Dios" (Ro. 8:14; Ga. 5:18). 
Hasta ahora, no obstante, s610 
hernos debatido sobre el cami
no que toma el mundo, y co
mo Inanipula y utiliza la natu
raleza pecaminosa del seI hu
lnana con medidas cada vez 
mas rebuscadas. Como hemos 
dernostrado, estas t~cnicas son 
lnuy refinadas y desembocan 
ahora en una religion. 

Lamentablemente, esta aun 
no es la cumbre de la perdi
cion. Estas rnismas tecnicas 
tambien son aplicadas al area 
de 1a religion. Podemos notar 
que los instintos y los apetitos 
carnales son introducidos ex
presamente y a proposito en 
algunos grupos evangelicos. 

La religi6n actualmente es 
vendida como la mayorfa de 
los productos. A traves de en
cuestas, e investiga que es 10 
que justa la gente desea. Se
glill esto. entonces, 5e desarro 
Ban rlproductos)' y "bienes" re
ligiosos, que Ie "hacen bien" al 
consumidor y que responden 
a los "vaJores" carnales. Por su
puesto que esto no es un de
safio nue\ 0 para la iglesia. Ya 
en tiempos neotestamentaIios 
habia claros indicios de ese ti
po de casas, aWl cuando toda
via no sucedian en nombre del 
progreso cientifico. 

La diferencia con el presen
te es que, tales tecnicas, son el 
resultado de metodos cientifi
cos precisos. Y es significativo, 
tambien, que en esto se cum
plen algunas profedas. Judas, 
escribe que los ap6stoles habi
an dicho: 'En el postrer tiempo 
habra bllrladores, que andaran 
segLln sus malvadas deseos. Es
tos son los que cau-san divisio
nes: los sensua les. que no tie
nen al Espiritu" (Judas 18-19). 

En primer lugar, es el ins
tinto hUlnano pecalninoso de 
esos lideres religiosos 10 que 

seduce a muchos. u... como 
animales irracionales (2 P. 2:2). 
uPero estos blasfeman de cuan
tas cosas no conocen; y en las 
que por naturaleza conocen, se 
corrolnpen como animales 
irracionales" (Judas 10). 

AqueUo que se esta forman
do ante nuestros ojos en el 
mundo de hoy, ya ahara coin
cide con la descripci6n bfblica 
de las "naciones" (paganos) de 
los wtimos mas. Si un antrapo
logo estudiara el texto de Apo
calipsis 17-18, seguramente 
confirmaria que se trata de una 
descripci6n del tiempo del or
guJloso pagano lTIoderno. Se 
trata claramente de un a civili
zaci6n que 5e destaca por el 
consumo excesivo, la concu
piscencia ilimitada,. la idolatria 
de 10 terrenal, y la fijacion por 
el bienestar. La evoluci6n de 
este ((pagano" verdaderamente 
esta muy avanzada. 

Esta descripcion se aplica 
exactamente a la humanidad 
de hoy en dia. ~Cuantos de 
nosotros notamos que nuestro 
estilo de vida se asemej a al del 
pagano moderno? Esta es una 
importante y apremiante pre
gunta. En el fin - despues de la 
Gran Tribulacion - los ('paga
nos" sobrevivientes y los judi
0'5 sobrevivientes, finalmente, 
cae ran de rodillas delante de 
Dios y 10 adoraran. " ... todas 
las naciones vendran y te ado
raran, pOl"que tus juicios se han 
nlanifestado'J (Ap. 15:4). En el 
fin, toda rodilla se doblara de
lante de Dios (Is. 45:23). 

En tiempos COlno los actua
les, tdonde se puede encontrar 
una guia sincera, confiable y 
razonable? Estel bien daro que 
no debemos dejarnos. guiar 
por nuestro instinto y por "la 
naturaJeza carnal. iY que Dios 
no pennita que alguno de nos
otros se aproveche de tales 
instintos paganos, para propa



lief) 

gar y hacer popular un evan
gelio falso! Pablo rogaba a los 
corintios cliciendo: "Admitid
nos: a nadie hemos agraviado, 
a nadie hemos corrompido, a 
nadie hemos enganado" (2 Co. 
7:2). Ann as!, las personas, do
minadas por sus instintos, co
rren detnis de los falsos maes
tros que agradan a sus senti
dos carnales. 

Pero, tcomo podemos evi
tar el dil!ema que Pablo descri
be en Romanos 7, espedal
mente en nuestro tiempo ac
tual, en el cual abundan las 
tentaciones de naturaleza car
nal? Pablo dice que debemos 
andar en el Espiritu (Ro. 8:12
14). "Sino vestios del Sefior Je
sucristo, y no proveais para los 
deseos de la carne" (Ro. 13:14). 

Cuando el mundo quiere 
seducirnos a traves del canto 

de sus sirenas, y dispara (~dar
dos de fuego del maUgno" con
tra nosotros (Ef. 6: 16), necesi
tamos mas que nunca buscC!r 
la protecci6n en Cristo. S610 El 
puede realmente darnos satis
facci6n: "Tu reino es reino de 
todos los siglos, y tu sefiorio en 
todas las generaciones. Sostiene 
Jehovd a todos los que caen, )' 
levanta a todos los oprimidos. 
Los ojos de todos esperan en ti, 
y tit les das su comida a Sll. 

tiempo. AbTes tu mano, y col
mas de bendici6n a todo ser vi
vi,ente"(Sal.145:13-16). 

Llegara el dfa en que todos 
los "paganos" cantaran una 
nueva cand6n: ('Digno eres de 
tomar ellibro y de abrir sus se
llos; porque tIl fuiste inmolado,. 
y con tu sangre nos has redim i
do para Dios, de todo linaje y 
lengua y pueblo y naci6n; y nos 

has hecho para nuestro Dios 
reyes y sacerdotes, y reinaremos 
sabre la tielTa" (Ap. 5:9-10). 
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Si un an1rop6logo estudiara 
el texto de Apocalipsis 17.. 
18, seglJramente confirmaria 
que se trata de una descrip-
ciOn del tiempo del orgulloso 
pagano moderno. Se trata 
claramente de una civiliza
cion que se destaca por el 
consumo excesivo, la concu· 
piscencia ilimitada, la idola
tria de 10 terrenal, yla fija
cion por el bienestar. 


