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Ya no existe la idolatria. Nuestra sociedad actual
esta demasiado informada como para adorar
cosas muertas... ;0 no?

De hecho, nuestras culturas
modernas adoran idolos de
madera y de piedra. En reali-
dad, la idolatria en la actuali-
dad estd mdas avanzada y es
mas ingeniosa que nunca an-
tes. La idolatria descrita en la
Biblia, generalmente, tiene
que ver con los paganos. Si hay
tanta idolatria en el mundo,
;dénde se puede encontrar a
los paganos, entonces? Segu-
ramente el hombre moderno
se ha desarrollado a un nivel
mucho mds racional e infor-
mado que los paganos de la
antigiiedad. Tendriamos que
esforzarnos mucho para con-
siderar a nuestra sociedad co-
mo profundamente pagana.
;No es verdad que un pagano
es un nativo salvaje, con tapa-
rrabos, que anda por la selva
adorando al sol? La realidad,
sin embargo, es que en el
mundo de hoy hay paganos
que son mucho més paganos y
mas arrogantes que aquellos

que uno puede encontrar en la
jungla. Para poder conseguir
respuestas auténticas y una
perspectiva correcta, lo mejor
es ir a la Biblia.

Los paleontélogos hablan
de los mas diversos hombres
primitivos que, supuestamen-
te, eran los antepasados de los
que hoy somos los modernos
homo sapiens. El proceso de
evolucion del cual forman par-
te, supuestamente tuvo lugar
hace muchos millones de anos.
Por supuesto que, indepen-
dientemente de la interpreta-
cion literal de la Biblia, sabe-
mos que toda esta area sigue
siendo altamente fantasiosa y
especulativa. Ya ahora existe
una larga lista de temas, en los
cuales la Biblia ha triunfado so-
bre el escepticismo cientifico —
ya sea que se trate de asuntos
histéricos, fisicos, u otros. La
Biblia entera ha demostrado
ser cierta. Hasta la fecha, mu-
chas afirmaciones biblicas va

se han cumplido o han demos-
trado ser ciento por ciento cier-
tas. De ahi que se necesite poca
fe para darse cuenta que las de-
mas declaraciones de la Biblia,
contra las cuales la ciencia si-
gue argumentando, también
haran necesaria una revisién
de la ciencia en algiin momen-
to. Esta perogrullada se aplica a
la ciencia y con eso también a
la teoria de la evolucién. En lo
que respecta a la evolucién, la
Biblia no menciona ningtin ti-
po diferente de seres humanos
v prehumanos, o algin tipo de
niveles de evolucion del ser hu-
mano. Es sencillamente cierto
que no existe ningun tipo de
pruebas para la teoria de la
evolucion. La misma sigue
siendo una religién. Tampoco
existe una diferencia entre la
gente de la antigiiedad y la gen-
te de ahora. Las caracteristicas
fundamentales del ser huma-
no, tanto en lo fisico como tam-
bién en lo intelectual, no han
cambiado en lo mas minimo.
En cuanto a la descenden-
cia del ser humano, la Biblia
s6lo hace una tinica diferencia:



la diferencia entre judios y
gentiles. Aun asi, hace una di-
ferenciacién atin mds amplia:
entre paganos y justos. Aqui
vemos la verdadera prueba de
una evolucién, pero en el sen-
tido espiritual: el paganismo.
El pagano actual estd sano y
fuerte. No obstante, se ha vuel-
to mucho mds progresista en
Sus mitos, como veremos mas
adelante. Casi todos los antro-
pélogos coinciden en que la
tierra estd poblada hoy por los
asi llamados “seres humanos
modernos”. Contrariamente a
eso, la profecia biblica habla
de los paganos modernos de
los tltimos tiempos. En la ac-
tualidad lo encontramos como
la criatura mas capacitada pa-
ra la supervivencia, que habita
y domina la nueva esfera eco-
némica del mundo. ;Se da
cuenta quién es?

Antes de que localicemos al
pagano moderno, queremos
primero analizar el caractery el
comportamiento de los paga-
nos de la antigliedad. La Biblia
nos da una descripcién detalla-
da de los mismos. Pero, para
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poder hacernos una idea equi-
librada y exacta, debemos reali-
zar un corto estudio de pala-
bras. No existe una palabra es-
pecial para “pagano” en la
Biblia. De hecho, esta palabra,
incluso, ni siquiera aparece en
algunas traducciones de la Bi-
blia. ;Por qué? Porque este tér-
mino apareci6 mas adelante,
en el tiempo neotestamentario.

Los paganos de
la antigiiedad

Actualmente, utilizamos la
palabra “pagano”, por lo gene-
ral, para describir a alguien
que adora a otros dioses o
idolos, y que se encuentra
fuera del cristianismo o del
judaismo. En los tiempos bi-
blicos, el ser “pagano” era
practicamente sinoénimo de
“no-judio”, a pesar de que
también habia personas no-
judias que crefan en Dios. An-
tes que Cristo muriera por los
pecados de toda la humani-
dad y la salvacion se extendie-
ra a los no judios, el ser no-ju-
dio y pagano era préctica-

mente lo mismo. Al principio
de la era neotestamentaria, la
mayoria de los judios consi-
deraban que la nueva salva-
cién que habian descubierto
en el Mesias, seguia siendo un
cumplimiento progresivo de
la antigua fe judia. El mundo
religioso auin no estaba clara-
mente dividido entre los judi-
os y los asi-llamados cristia-
nos. Llevé algin tiempo hasta
que reconocieron que tam-
bién existian cristianos genti-
les, que no eran ni paganos ni
judios. De ahi que, al princi-
pio de la era de la iglesia, exis-
tia una sola palabra griega uti-
lizada tanto para hablar de los
no-judios como también de
los paganos: “ethnos”. Esta pa-
labra aparece 167 veces en el
Nuevo Testamento. El asunto
aqui es el siguiente: en nues-
tro estudio de la “evolucién”
del término “pagano”, sélo
analizaremos aquellos versi-
culos del Nuevo Testamento
en los cuales “ethnos” es cla-
ramente usada en el sentido
mds moderno de la palabra, o
sea: para un “pagano’.




En una medida ascendente,
el comercio, hoy en dia, es
la base principal de la exis-
tencia y de lo que se entien-
de como “vida”.

Caracteristicas de
un pagano

El estudio biblico revela
muchas caracteristicas genera-
les del “pagano”. Queremos
analizar cinco de las mismas,
que se encuentran en cone-
xién directa con la evolucion
del actual pagano moderno, de
mentalidad materialista.

1. Interés en si mismo.
“Porque si amdis a los que os
aman, ;qué recompensa ten-
dréis? ;No hacen también lo
mismo los publicanos? Y si sa-
luddis a vuestros hermanos so-
lamente, ;qué hacéis de mds?
¢No hacen también asi los gen-
tiles?” (Mt. 5:46-47). En estos
versiculos, el Senor Jesus hace
notar que los ‘gentiles” hacen
las cosas puramente por
interés. Sus acciones son moti-
vadas por sus deseos y diver-
siones, por la busqueda de la
felicidad personal y la comodi-
dad. S6lo aman a aquellos que
también los aman a ellos y, del
mismo modo, se burlan de
aquellos que los rechazan.

Hoy, unos 2000 anos des-
pués, esta caracteristica paga-
na del interés en si mismo ha
seguido desarrolldndose masi-
vamente. Ahora, eso se toma
por aquel poder que empuja al
mundo hacia algo mejor, hacia
el progreso y el bienestar. De
hecho, algunas supuestas teo-
rias econdmicas progresistas
tienen este instinto del interés
en si mismo en gran aprecio.
Este ha sido un cambio répido,
que ha sucedido en menos de

unos pocos siglos. Es un dog-
ma elemental del capitalismo,
basado en el mercado (asi se le
dice a la forma actual del co-
mercio, el cual — dicho sea de
paso — tiene poco que ver con
el capitalismo en el sentido
original de la palabra). Esto,
sobre todo, ha tenido como
consecuencia que el mundo
entero ha sido profundamente
comercializado. En una medi-
da ascendente, el comercio,
hoy en dia, es la base principal
de la existencia y de lo que se
entiende como “vida”.

;Qué dice la Biblia sobre el
“interés en si mismo" del ser
humano moderno? Ella tiene
un mensaje claro para las socie-
dades que quieren definir su
existencia en términos total-
mente paganos, en otras pala-
bras: sociedades que se han en-
tregado al dominio de la econo-
mia y del dinero. En este
aspecto, sobresalen en forma
especial los ejemplos de Tiro y
Babilonia. En el reino neo-babi-
lénico todo se trataba del nego-

cio. Las investigaciones mostra-
ron que Babilonia, en realidad,
era una civilizacién de comer-
cio. Practicamente, todos los
documentos que se han con-
servado son de orden comer-
cial. Otro buen ejemplo es la
historia de Tiro. La Biblia mis-
ma documenta la extrema co-
mercializacion de dicha ciudad.

Como otro ejemplo de
tiempos ain mds tempranos,
puede servir la ciudad de Jeri-
co. Aparentemente, fue la ciu-
dad habitada mas antigua del
mundo, y una de las mds acau-
daladas. Dios determind que
cuando los israelitas entraran
a Canadn, ésta debia ser la pri-
mera ciudad que ellos con-
quistaran. De hecho, fue la
unica ciudad destruida por un
milagro. Y también la unica
ciudad, conquistada en Ca-
naan, que fue destruida total-
mente — juntamente con mu-
jeres, ninos, ganado y todo lo
que habia en ella. Dios quiso
que fuera totalmente borrada.
sPor qué? ;Quizds por su co-




mercializacion idélatra? Dios
no queria que ni lo mas mini-
mo pasara de Jerico a Israel.
Josué, incluso, profetizé que
quien volviera a reedificar Jeri-
c6 lo haria por el precio de su
hijo primogénito y de su hijo
menor (Jos. 6:26). Esto se cum-
pli6 600 anos después en Hiél
de Bethel, durante el dominio
de Omuis, tal como fue profeti-
zado (1 R. 16:34).

2. Preocupacioén por cosas
terrenales. Segun las Escritu-
ras, los gentiles se deshacian
en preocupacion por las cosas
terrenales: “No os afanéis,
pues, diciendo: ;Qué comere-
mos, o qué beberemos, o qué
vestiremos? Porque los gentiles
buscan todas estas cosas; pero
vuestro Padre celestial sabe que
tenéis necesidad de todas estas
cosas” (Mt. 6:31-32, ver tam-
bién Lc. 12:29-30). De modo
que, segun esta definicion, es
pagano buscar satisfaccion s6-
lo en la bisqueda de posesio-
nes y de un estilo de vida indi-
cado. Las Escrituras mencio-
nan aqui dos  cosas:
alimentacién y vestimenta. En
la sociedad de aquel tiempo,
estas dos cosas eran indicado-
res del estilo de vida y también
de lo que era necesario
para la vida. De modo
que este versiculo no
trata solo del sustento.
El alimento y la vesti-

El estilo de vida se de-
fine hoy por otros ju-
guetes, como caros
relojes de pulsera sui
zos, automaviles de
lujo, la Giltima tecnolo-
ga, casas estilo
palacio y muchas
otras cosas.

menta son muy necesarios,
pero, darles algtn otro valor es
idolatria y paganismo.

Por supuesto que, en la ac-
tualidad, el estilo de vida es
definido por mucho mds que
el alimento y la vestimenta. Es
obvio que existen los disena-
dores de renombre, la vesti-
menta especial de marca, y la
dltima moda. Lo mismo suce-
de con los alimentos. Se bus-
can los vinos mas finos; y los
alimentos de la marca con mds
propaganda son los que la
gente compra. Pero, mas que
nada, el estilo de vida se define
hoy por otros juguetes, como
caros relojes de pulsera suizos,
automoviles de lujo, la dltima
tecnologia, casas estilo palacio
v muchas otras cosas. Poseer
todo esto, es la cumbre de una
vida de éxito y la trampa de la
vida elitista. Vemos aqui la
quintaesencia de las metas y
valores de una sociedad paga-
na. Correr detrds de todo esto,
es parte de una cultura alta-
mente sofisticada de politica
de marcas, encuestas de con-
sumidor, propaganda e inves-
tigacién psicologica. En este
sentido, muchas cosas han
cambiado en el correr de los

siglos y milenios. Esto, nueva-
mente nos muestra el trans-
curso de la evolucién del
pagano moderno. Cuando mi-

ramos lo profundamente
arraigada que estd la comer-
cializacién en Estados Unidos
y en otras naciones, entonces
es dificil imaginarse que esta
evolucién pueda avanzar mu-
cho mas aun.

3. Preocupacién por el dia
de mafiana. Las sociedades
que no confian en Dios, como
consecuencia tienen que preo-
cuparse por el dia de manana,
ya que éste es inseguro. Pero,
la Biblia dice que tiene que ser
justamente al revés: “Mas bus-
cad primeramente el reino de
Dios y su justicia, y todas estas
cosas os serdn anadidas. Asi
que, no os afanéis por el dia de
manana, porque el dia de ma-
nana traerd su afdn. Basta a
cada dia su propio mal” (Mt.
6:33-34). Esta afirmacién va
unida a los dos versiculos an-
teriores (vs. 31-32), que hablan
del comercio pagano. Este
contexto nos da a entender
que la preocupacién por el dia
de manana es algo pagano, al-
go que preocupa a los paga-
nos. Esta preocupacion por el




inseguro dia de manana, es un
componente importante de la
evoluciéon econdmica y finan-
ciera de las ultimas décadas y
siglos. Ha contribuido clara-
mente a la intensiva comercia-
lizacion de la vida humana.
Sélo un ejemplo de esto
son los seguros. Por supuesto,
una gran cantidad de produc-
tos de seguridad en el merca-
do tienen mucho sentido.
También ha habido en las tlti-
mas décadas un enorme au-
mento de instrumentos sofis-
ticados de finanzas, que a su
vez forman la base del increi-
ble crecimiento global del
bienestar. Muchos de estos
instrumentos, se basan en
conceptos matemdticos que
tratan de vencer la inseguri-
dad del dia de manana. Sélo
unos pocos son expertos en
esa tendencia, en la salvaje
jungla del progreso econémi-
co y financiero. Y s6lo unos
pocos, realmente son con-
cientes de esas cosas. Entre-
tanto, muy diferente es la vida
diaria de la gente humilde. Es-
to se debe a esos numerosos
servicios que se preocupan de
las “inseguridades del mafa-
na”. Actualmente, a nadie
se le ocurriria no tener se-
guros de vida, de edificios o
de automéviles, y algunos,
incluso, estin ordenados
por ley. La mayoria estarian
de acuerdo en que no seria
sabio no tener un plan ju-
bilatorio o pensionista, pa-
ra asegurarse de los riesgos
de la tercera edad. Tome-
mos tan sélo estos cinco

Las orgias, lascivias, em-
briagueces, y salvajes car-
nalidades, eran considera-
das como parte del culto
idolatra pagano.

servicios mencionados. Si uno
los utiliza, eso lleva a cinco
pagos fijos de aportes men-
suales. La preocupacién cré-
nica exagerada por el futuro,
sin embargo, ha llevado a una
progresiva comercializacion y
a una verdadera idolatria, lo
cual es claramente pagano. De
modo que esta aumentada
“preocupacion por el mana-
na’, es una caracteristica del
pagano moderno.

4. Desmesura y disolucion.
La Biblia habla de personas
que llevan una vida licenciosa
y lujuriosa. Claramente, son
caracteristicas paganas. Pablo
acusa a los israelitas de haber-
se comportado como paganos,
al celebrar fiestas y orgias
mientras Moisés estaba en la
cima del Monte de Sinai (ver
Exodo 32): “Ni sedis iddlatras,
como algunos de ellos, segiin
estd escrito: Se sentd el pueblo a
comer y a beber, y se levanto a
bailar” (1 Co. 10:7). El apéstol
Pedro compartia esa idea:
“Baste ya el tiempo pasado pa-
ra haber hecho lo que agrada a
los gentiles, andando en lasci-
vias, concupiscencias, embria-
gueces, orgias, disipacion vy

abominables idolatrias. A éstos
les parece cosa extrana que vos-
otros no corrdis con ellos en el
mismo desenfreno de disolu-
cion, y os ultrajan” (1 P. 4:3-4).
Las orgias, lascivias, embria-
gueces, y salvajes carnalidades,
eran consideradas como parte
del culto idélatra pagano. La
Amplified Bible (Biblia Amplifi-
cada) también menciona la fri-
volidad y la euforia. Estos as-
pectos del paganismo, hoy en
dia, son fomentados en gran
manera. ;Por qué? Porque es
bueno para el negocio, y para el
crecimiento econdémico, La
moral no es relevante. Las orgi-
as y frivolidades aportan al cre-
cimiento econémico V, por eso,
no importa la forma que adop-
tan. Las empresas lideres en es-
te aspecto, a menudo cuentan
con los programas de televi-
sion v las peliculas cinemato-
graficas mas exitosas, que fo-
mentan esta tendencia y son
otro ejemplo mds de la misma.
Y se podrian nombrar muchas
otras cosas mas. Todo esto es
parte de una ingeniosa cultura
econémica. Cada vez mads,
también, son parte de estas ac-
tividades del “estilo de vida”




Nos damos cuenta que la
competencia comercial, en
la actualidad, es uno de los
principios mas codiciados
en la tierra, para poder lo-
grar un fuerte crecimiento
economico y prosperidad.

pagano, los disparates, las
drogas, la pornografia, y
mucho mas. El pagano mo-
derno consume y se dedica
a sus pasiones, sin tener
sentimientos de culpa.

5. Competencia hasta
el exceso. La Biblia menciona
la competencia como una ca-
racteristica de los paganos.
Son descritos como personas
que compiten por el cumpli-
miento de sus deseos. Ellos
persiguen aquello que quieren
tener (Mt. 6:31). Indirectamen-
te, Jesis senala un antiguo
comportamiento competitivo
de los paganos: “..el que quie-
ra hacerse grande entre vos-
otros serd vuestro servidor, y el
que quiera ser el primero entre
VOSOLTOS serd vuestro siervo; co-
mo el Hijo del Hombre no vino
para ser servido, sino para ser-
Vi, y para dar su vida en resca-
te por muchos” (Mt. 20:26-28).
Aparentemente, dijo esto es-
tando en Jericé — la ciudad que
fue construida sobre las ruinas
de la antigua Jeric6. En con-
traste a esto, dijo también: “Los
reyes de las naciones se enseno-
rean de ellas, y los que sobre
ellas tienen autoridad son lla-
mados  bienhechores” (Lc.
22:25). De esto se desprende lo
siguiente: en la sociedad paga-
na, uno siempre quiere estar
un poco mas avanzado que el
otro. Segln la definicion de la
sociedad, eso significa ser con-
siderado el ciervo maés fuerte

de la manada y dominar a
otros. Para alcanzar estos obje-
tivos es necesario involucrarse
en la competencia.

Por supuesto, nos damos
cuenta que la competencia co-
mercial, en la actualidad, es
uno de los principios mds co-
diciados en la tierra, para po-
der lograr un fuerte crecimien-
to econémico y prosperidad.
No hay nada malo en esforzar-
se por el progreso, cuando los
motivos son equilibrados y co-
rrectos. No obstante, en este
caso se trata de un comporta-
miento competitivo, llamado
la ley de la selva: el més fuerte
sobrevive. Es un tipo de com-
petencia sin compasi6én o
amor al préjimo. Este tipo de
competencia esta fuertemente
arraigada en la sociedad paga-
na - en nuestra sociedad. In-
cluso algo tan sencillo como
comprar un documento de va-
lores en el mercado de accio-
nes, con la idea de obtener ga-
nancias, es la expresion de la
idea de que el éxito de uno s6-
lo es posible a través del precio
del previo fracaso de otro. Sea
como fuere, éste es el recono-
cido procedimiento de los pa-
ganos modernos.

La prueba de
la evolucion

Después de hablar de sélo
cinco caracteristicas paganas
de los seres humanos de la an-
tigliedad, ya tenemos la prue-
ba de la evolucion. Si, todas las
caracteristicas fundamentales
de la humanidad siguen sien-
do las mismas. Aun asi, vemos
que se ha desarrollado grande-
mente un pagano moderno.
Todo aquel que verdadera-
mente comprende como fun-
ciona el mercado global domi-
nante en la actualidad, reco-
noce la medida en que el
mundo de hoy se ha vuelto pa-
gano. Como hemos descrito
brevemente, el mundo del pa-
gano moderno se encuentra
en un fuerte contraste con el
pagano primitivo de la anti-
gliedad. Nuestra sociedad mo-
derna, incluyendo a las nacio-
nes con un gran porcentaje de
cristianos, es profundamente
pagana. Admito que muchos
estdn ciegos a esta realidad.
Esto es tanto el resultado, co-
mo también la causa, de la
profunda y corrompida co-
mercializacién, al igual que del
atractivo materialismo que ha




inundado el mundo. La Biblia
ha predicho tales cosas.

El aspecto mas doloroso
de este acontecimiento apo-
caliptico, es la influencia que
el mismo tiene sobre la mo-
ral de los cristianos, y sobre
la doctrina cambiante de las
iglesias que dicen ser cristia-
nas. Por eso, ahora queremos
tratar con esta dinamica pe-
ligrosa. Para eso, lo primero
es informar a los cristianos
sobre la ciencia del supuesto
hombre evolucionario. Por-
que ésta convierte en presa
al pagano apocaliptico y al
cristiano ingenuo.

Una dindmica
peligrosa

Toda persona que ha pues-
to su vida bajo la soberania de
Jesucristo, conoce el dilema
que Pablo describe en Roma-
nos 7. ;De dénde proviene eso
de que, al final, hacemos lo
que no queremos hacer? La
mayoria de nosotros podemos
identificarnos con el dicho “El
espiritu estd dispuesto, pero la
carne es débil’.

Pablo escribe: “De manera
que ya no soy yo quien hace
aquello, sino el pecado que
mora en mi. Y yo sé que en mi,
esto es, en mi carne, no mora el
bien; porque el querer el bien
estd en mi, pero no el hacerlo.
Porque no hago el bien que
quiero, sino el mal que no
quiero, eso hago. Y si hago lo
que no quiero, ya no lo hago
yo, sino el pecado que mora en
mi” (Ro. 7:17-20).

Notamos que la humani-
dad estd inseparablemente
unida al pecado. Esta caracte-
ristica — la naturaleza pecami-
nosa, mencionada mas de
veinte veces en el Nuevo Testa-
mento — estd programada en
nuestro factor hereditario. Eso

explica bastante el porqué el
mundo, aun hoy en dia, esta
tan corrompido por la carne y
es totalmente pagano. El ap6s-
tol Pedro llama a esta condi-
cién “la corrupcion que hay en
el mundo a causa de la concu-
piscencia”(2 P. 1:4).

No es de sorprender que esa
lucha con la carne, en estos ul-
timos dias, se vuelva tanto mas
fuerte y mds dificil. Mientras
que, en un tiempo, el vencer
los vicios humanos heredita-
rios era considerado como una
virtud social, el aprovecharse
de esas mismas debilidades
pecaminosas, hoy se ha con-
vertido en una ciencia alta-
mente prestigiosa. Asi como
los modernos misiles crucero
de precision pueden encontrar
su camino hacia un objetivo
pequeno, asi los sentidos car-
nales del ser humano son ata-
cados como nunca antes.

;Por qué sucede esto? En los
tltimos anos, cientificos y psi-
célogos han abierto una nueva
area de investigacion, que ge-
neralmente se denomina neu-
rociencia y psicologia cogniti-
va. Si bien existen numerosas
dreas de especialidad, la pre-
misa basica de dichas investi-
gaciones es siempre la misma:
se intenta descubrir la “clave
general” del humano natural, o
sus instintos. En otras pala-
bras: estos analiticos tratan de
comprender de qué manera
basica funciona el pensamien-
to inconsciente. ;Por qué? Para
poder desarrollar mejores téc-
nicas de tratar directamente
con los bajos instintos del ser
humano. Y lo peor todavia, es -
aun cuando pocos lo admitiri-
an - el objetivo: poder manipu-
lar mejor a esa gente, pasando
por alto su intelecto.

;Como sucede esto? Para
explicarlo, queremos analizar
algunos avances en esta drea.

;Cudl es el problema mds
grande que enfrentan los ex-
pertos en marketing hoy en
dia? Obviamente el pensa-
miento racional. Clotaire Ra-
paille, autor de The Culture
Code (El Cédigo Cultural), di-
ce: “En la triple batalla entre la
corteza cerebral, donde tiene
lugar nuestro pensamiento su-
perior y consciente, y el siste-
ma limbico (el centro de las
emociones y las dreas reptiles),
siempre gana el reptil.” Esta
area reptil del cerebro, como él
la llama, es el centro de los ins-
tintos. S6lo es alcanzable a tra-
vés del inconciente. En esto
consiste el desafio para los
vendedores, los manipulado-
res v los cientificos: ;Como es-
timular la parte reptil del cere-
bro, a través del subconscien-
te? Para ello, sin duda, hay que
pasar por alto el pensamiento
conciente, ya que éste, si no,
podria negarse a hacer caso a
los deseos del vendedor.

Los investigadores en esta
area, dicen que los sistemas
instintivos y corporales del or-
ganismo humano estdn pro-
gramados de tal manera, que
reaccionan en una forma pre-
determinada. La carne, si uno
la deja librada a su instinto
animal no pensante, siempre
se va decidir a favor de la grati-
ficacion, la multiplicacion y la
supervivencia, sea cual fuere el
precio — ya sea que éste sea
moralmente aceptable o no.
De ahi, que siempre sea mas
prometedor de éxito dirigirse a
estos instintos bdsicos.

Los temas de dinero son
otra drea clave, que invita mu-
chos andlisis de comporta-
miento. Como uno puede ima-
ginarse, este tipo de investiga-
cion financiera, mayormente,
no sirve para conseguirle mas
éxito al inversor promedio.
Mas bien existe para que la in-




dustria financiera aproveche
mds radicalmente las debilida-
des del comportamiento hu-
mano. También esto ha lleva-
do a convertir el estudio de las
“inclinaciones de la carne” en
una alta ciencia. Segun el au-
tor, quien conoce estas técni-
cas, las empresas de Wall Stre-
et prefieren “de hecho, un
mercado lleno de inversores
irracionales. De este modo, es
facil manipularlos sin que ellos
realmente lleguen a ser con-
cientes de ello”. Ellos han “refi-
nado el ‘control de los pensa-
mientos’ para convertirlo en
un arte mayor”,’

Este campo de investiga-
cién lleva un nombre que sue-
na muy cientifico: “neurofi-
nanzas”. Grandes esperanzas
se depositan en este campo:
“Los investigadores del cere-
bro, son los que preparan el ca-
mino para el futuro mundo fi-
nanciero”, dijo el respetado ex-
perto Daniel Kahneman. En el

ano 2002, él recibié el Premio
Nobel por su trabajo pionero
en las neurofinanzas.’ ;Por qué
serd que las finanzas son un
area de investigacién tan pro-
metedora? Aparentemente, los
investigadores han descubierto
que el cerebro humano codicia
el dinero tanto como el sexo. El
profesor Brian Knutson, de la
Universidad de Stanford, hizo
este “sensacional” descubri-
miento al examinar, en un to-
mégrafo de resonancia magné-
tica, a algunos estudiantes que
se prestaron voluntariamente
para experimentos. (Uno se
pregunta qué descubriria este
cientifico si examinara una Bi-
blia, en el tomégrafo de reso-
nancia magnética.)

Otra posibilidad de poder
evitar las reacciones racionales
de los adultos, para los vende-
dores 0 manipuladores, es di-
rigirse a los ninos. Estos ejer-
cen una gran influencia sobre
sus padres y determinan gran

“Y cualquiera que
haga tropezar a algu-
no de estos peque-
nos que creen en mi,
mejor le fuera que se
le colgase al cuello
una piedra de molino
de asno, y que se le
hundiese en lo pro-
fundo del mar.”

parte de sus decisio-
nes de compra. Ja-
nes McNeal es ex-
perto en técnicas de
marketing para
atraer a los ninos.
Segun sus estimacio-
nes, los nifios meno-
res de 14 afos influencian en
un sorprendente total del 47
por ciento los gastos de los ho-
gares en Estados Unidos.” Exis-
te una razon légica para esto.
Muchas empresas descubrie-
ron que es mucho mds lucrati-
vo dirigir la propaganda a los
ninos, en lugar de dirigirla a
los adultos.

;Por qué se quiere (libre in-
terpretacion de Mt 19:14) ‘de-
Jar que los nintos vengan? Los
expertos en marketing saben
que los ninos son mucho mas
faciles de influenciar que los
adultos. Muchos de estos ninos
aun no han llegado a una edad
en que puedan diferenciar en-
tre el bien y el mal (Is. 7:15-16).
Por naturaleza, los ninos son
hedonistas, desinhibidos, ¢ im-
pulsivos. Ahora, si uno fomen-
ta los instintos de los ninos vul-
nerables, les ensena, a la edad
mas tierna posible, a satisfacer
sus apetitos carnales. Asi se
prepara el camino a un mundo




lleno de hedonistas. Y el est6-
mago y las inquietudes de
ellos, en este mundo, se en-
cuentran en conflicto con todo
interés por la verdad del evan-
gelio. Mas alld de eso, la Biblia
advierte expresamente contra
malcriar a los nifos: “Y cual-
quiera que haga tropezar a al-
guno de estos pequenos que cre-
en en mi, mejor le fuera que se
le colgase al cuello una piedra
de molino de asno, y que se le
hundiese en lo profundo del
mar” (Mt. 18:6).

;Cudnta trascendencia tie-
ne, exactamente, el hecho de
que la ciencia ponga su aten-
ciébn en el comportamiento
instintivo, irreflexivo? Segura-
mente, eso estd de acuerdo
con los distintivos de los ulti-
mos dias que describe la Bi-
blia. Si bien la parte més im-
portante de la investigacion en
las ciencias de la cognicidn, es
aplicada directamente al mun-

do de la propaganda al consu-
midor final, su influencia, en
realidad, va mucho mads alla.
Dicha ciencia desarrolla un
mundo en el cual los instintos
y apetitos humanos originales
son idolatrados. Participa deci-
sivamente en preparar el ca-
mino a una nueva religion
mundial - y lo hace en la for-
ma de fomentar la combina-
ci6n de la religion y el comer-
cio de la gran Babilonia, para
llegar a aquella mezcla indefi-
nida de Apocalipsis 17-18.

El apdstol Pablo habla de
un tiempo que se caracteriza-
rd por el individualismo, los
apetitos y la falta de dominio
de si mismo. Esto coincide
con el transcurso de las acon-
tecimientos que uno puede
identificar comtinmente en la
actualidad: la gente serd ego-
ista y desenfrenada, y amara
mas la diversién que a Dios (2
Ti. 3:1-4).

Puede ser que esta cone-
xi6n no sea clara para aquellos
que viven en el occidente
acaudalado. El enfoque de
Lord Saatchi, no obstante, nos
puede ayudar a comprenderlo
(Saatchi es gerente de M. & C.
Saatchi, una importante em-
presa propagandistica). El la-
menta la moderna evolucién
del “nativo digital”. Con esto se
refiere a los miembros de la
generacion mas joven de la ac-
tualidad, quienes digieren las
informaciones de una manera
muy diferente, ya que crecen
con auriculares y consumien-
do videos. El dice que la capa-
cidad de recepcion de ellos se
ha limitado, v que la capacidad
de su memoria ha disminuido
significativamente. ;Y ahora
que? Su consejo a las empresas
que tratan de ser vendedores
mas efectivos frente a esta ge-
neracion, es: Encuentre una
palabra — una sola palabra -
que esta persona moderna,
“carnal’, conecte con valores.
Usando un lenguaje figurado,
sumamente religioso, Saatchi
dice: “En el principio era ‘la
palabra’... desctbrala, y habrd
encontrado el camino a la sal-
vacion y a la vida eterna” — refi-
riéndose al éxito comercial.’

Es decisivo darse cuenta
que Saatchi conecta “valores”
con una transaccién comercial
(“valor” en el sentido filosofi-
co, no de un precio favorable).

Por naturaleza, los ninos
son hedonistas, desinhibi-
dos, e impulsivos. Ahora, si
uno fomenta los instintos de
los ninos vulnerables, les
ensena, a la edad mas tier-
na posible, a satisfacer sus
apetitos carnales.




Como los valores pertenecen
al drea de la religion, cada
marca o cada producto se con-
vierte en una mini religién, a
través de la conexién con un
“valor”. El eslogan del produc-
tor de articulos deportivos Ni-
ke, por ejemplo, dice: “Just do
it” (“Sélo hazlo"). Esta es una
declaracién filoséfica, no una
caracteristica del producto. Di-
cha declaracion fomenta la
identificacién con un estilo de
vida determinado.

También es importante no-
tar que la decadencia espiri-
tual y psicoldgica, va de la ma-
no con una cultura comercial
desbordante. Otro experto en
marketing dice: “Nos encon-
tramos ahora ante el problema
que, para todo lo que el cliente
necesita, ya existen por lo me-
nos veinte productos. Por esta
razon, las empresas mas exito-
sas, obligadamente, perfeccio-
nan mds sus innovaciones a
través del marketing que del
diseno del producto.””

;Qué nos dice esto? Que los
nombres de las marcas hoy
son expresién de fuertes “de-
claraciones psicologicas”, en
otras palabras: de “valores”. Y
cuando los valores incitan mas
a la compra que la funcién de
un producto, entonces ya nos
encontramos muy avanzados
en el camino hacia la cultura
babilénica apocaliptica, des-
crita en Apocalipsis 17-18. De
hecho, se puede decir que la
mayoria de las sociedades ya
corresponden exactamente a
esa descripcion.

El consumidor desenfrena-
do, carnal y dirigido por los
instintos, es indispensable pa-
ra e] ascenso del coloso que
domina los tiempos del fin, y
se compone de comercio y re-
ligion. Con este fin, los consu-
midores tienen que ser mds
como animales irracionales,

que ‘dirigidos por el Espiritu
de Dios” (Ro. 8:14; Ga. 5:18).
Hasta ahora, no obstante, sélo
hemos debatido sobre el cami-
no que toma el mundo, y ¢6-
mo manipula y utiliza la natu-
raleza pecaminosa del ser hu-
mano con medidas cada vez
mas rebuscadas. Como hemos
demostrado, estas técnicas son
muy refinadas y desembocan
ahora en una religion.

Lamentablemente, ésta atin
no es la cumbre de la perdi-
cién. Estas mismas técnicas
también son aplicadas al drea
de la religion. Podemos notar
que los instintos y los apetitos
carnales son introducidos ex-
presamente y a proposito en
algunos grupos evangélicos.

La religion actualmente es
vendida como la mayoria de
los productos. A través de en-
cuestas, se investiga qué es lo
que justo la gente desea. Se-
gun esto, entonces, se desarro-
llan “productos” y “bienes” re-
ligiosos, que le “hacen bien” al
consumidor y que responden
alos “valores” carnales. Por su-
puesto que esto no es un de-
safio nuevo para la iglesia. Ya
en tiempos neotestamentarios
habia claros indicios de ese ti-
po de cosas, aun cuando toda-
via no sucedian en nombre del
progreso cientifico.

La diferencia con el presen-
te es que, tales técnicas, son el
resultado de métodos cientifi-
cos precisos. Y es significativo,
también, que en esto se cum-
plen algunas profecias. Judas,
escribe que los apéstoles habi-
an dicho: “En el postrer tiempo
habrd burladores, que andaran
segin sus malvados deseos. Es-
tos son los que causan divisio-
nes; los sensuales, que no tie-
nen al Espiriri” (Judas 18-19).

En primer lugar, es el ins-
tinto humano pecaminoso de
esos lideres religiosos lo que

“ ..como

seduce a muchos.
animales irracionales (2 P. 2:2).
“Pero éstos blasfeman de cuan-
tas cosas no conocen; y en las
que por naturaleza conocen, se

corrompen como animales
irracionales” (Judas 10).

Aquello que se estd forman-
do ante nuestros ojos en el
mundo de hoy, ya ahora coin-
cide con la descripcién biblica
de las “naciones” (paganos) de
los dltimos dias. Si un antropé-
logo estudiara el texto de Apo-
calipsis 17-18, seguramente
confirmaria que se trata de una
descripcion del tiempo del or-
gulloso pagano moderno. Se
trata claramente de una civili-
zaciébn que se destaca por el
consumo excesivo, la concu-
piscencia ilimitada, la idolatria
de lo terrenal, y la fijacién por
el bienestar. La evolucion de
este “pagano” verdaderamente
estd muy avanzada.

Esta descripcion se aplica
exactamente a la humanidad
de hoy en dia. ;Cudntos de
nosotros notamos que nuestro
estilo de vida se asemeja al del
pagano moderno? Esta es una
importante y apremiante pre-
gunta. En el fin — después de la
Gran Tribulacién - los “paga-
nos” sobrevivientes y los judi-
0s sobrevivientes, finalmente,
caerdn de rodillas delante de
Dios y lo adorardn. “..todas
las naciones vendrdn y te ado-
rardn, porque tus juicios se han
manifestado” (Ap. 15:4). En el
fin, toda rodilla se doblara de-
lante de Dios (Is. 45:23).

En tiempos como los actua-
les, ;donde se puede encontrar
una guia sincera, confiable y
razonable? Esta bien claro que
no debemos dejarnos - guiar
por nuestro instinto y por ‘la
naturaleza carnal. ;Y que Dios
no permita que alguno de nos-
otros se aproveche de tales
instintos paganos, para propa-




gar y hacer popular un evan-
gelio falso! Pablo rogaba a los
corintios diciendo: “Admitid-
nos: a nadie hemos agraviado,
a nadie hemos corrompido, a
nadie hemos enganado” (2 Co.
7:2). Aun asi, las personas, do-
minadas por sus instintos, co-
rren detras de los falsos maes-
tros que agradan a sus senti-
dos carnales.

Pero, ;como podemos evi-
tar el dilema que Pablo descri-
be en Romanos 7, especial-
mente en nuestro tiempo ac-
tual, en el cual abundan las
tentaciones de naturaleza car-
nal? Pablo dice que debemos
andar en el Espiritu (Ro. 8:12-
14). “Sino vestios del Serior Je-
sucristo, y no provedis para los
deseos de la carne” (Ro. 13:14).

Cuando el mundo quiere
seducirnos a través del canto

de sus sirenas, y dispara ‘dar-
dos de fuego del maligno” con-
tra nosotros (Ef. 6:16), necesi-
tamos més que nunca buscar
la proteccion en Cristo. S6lo El
puede realmente darnos satis-
faccion: “Tu reino es reino de
todos los siglos, y tu senorio en
todas las generaciones. Sostiene
Jehova a todos los que caen, y
levanta a todos los oprimidos.
Los ojos de todos esperan en ti,
y tu les das su comida a su
tiempo. Abres tu mano, y col-
mas de bendicion a todo ser vi-
viente” (Sal. 145:13-16).

Llegard el dia en que todos
los “paganos” cantardn una
nueva cancion: “Digno eres de
tomar el libro y de abrir sus se-
llos; porque tul fuiste inmolado,
y con tu sangre nos has redimi-
do para Dios, de todo linaje y
lengua y pueblo y nacién; y nos

has hecho para nuestro Dios

reyes y sacerdotes, y reinaremaos

sobre la tierra” (Ap. 5:9-10).

Extracto de Die prophezeite Weltfinanzkrise
(La crisis financiera mundial profetizada), Wil-
fred J. Hahn, pags. 101-117, Pida el libro (N° de
pedido: 18003) y encuentre aclaradoras pers-
pectivas y clara orientacion para estos dias os-
curos y turbulentos.

1 Clotaire Rapaille, «Marketing to the Rep-
tilian Brain» (Marketing al cerebro reptil),
Forbes Magazine, 3 de julio, 2006: 44.

2 Paul B Farrell, «Just Surrender to Wall
Street’s Weapons of Mass Manipulations
{Simplemente sucumbe a las armas de
manpulacion masiva de Wall Street),

3 Dezniel Kahneman, «Neurofinance: Cure
or Malarkey?s (Neurofinanzas: jCura o
Sanasces?), cit.en Bloomberg News, 2 de
febrero, 2006.

< Agam Levy, «Money Drives Us Crazy: It's

Officizb [El dinero nos enloquece: Es ofi-

o2l The Australian, 9 de febrero 2006.

James McNeal, «Trillion Dollar Kids» (Chi-

cos de un trillon de Délares), cit. en The

Economist, 2 de diciembre, 2006: 66.

\aurice Saatchi, «The Strange Death of

\odern Advertising» (La extrafia muerte

uh

o

de la propaganda moderna), Financial Ti-
mes Op-Ed, 22 de junio, 2006,

David Nicholls, cit. en Financial Times
«Special Report on Innovation: The Need
10 Get under the Skin of the Consumer»
{Informe especial sobre innovacién: La
necesidad de meterse bajo la piel del
consumidor).

Si un antropélogo estudiara
el texto de Apocalipsis 17-
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